Pro potisk textilu jsou v zasadé k dispozici tfi techno-
logje: sitotisk, velkoplo$ny sublimacni transferovy tisk
a velkoploSny piimy potisk textilu.

Sitotisk ma tradi¢né v této oblasti silnou pozici,
i kdyZ ma sva omezeni ve slozitosti motiv( a rozméru.
DokaZe vyuzit riizné typy barviv véetné sublimacnich,
a diky tomu Ize tisknout na témér vSechny textilni
materialy, at pfirodni nebo umélé.

Tisk digitalni sublimacni termotransferovou tech-
nologii (dale jen sublimace) se vyznacuje vysokou
kvalitou barevnosti, ostrosti detailtl, nezavislosti na
motivu ¢i rozméru a odolnosti tisku. Nelze ji pouzit
pro tisk na textilie z pfirodnich viaken.

Primy digitalni potisk textilu vyuZiva reaktivni, acid-
ni, nebo disperzni inkousty. Hlavnimi nevyhodami
sublimace jsou: podstatné nizsi barevny gamut (nevy-
razné barvy), nizSi odolnost tisku a neostré detaily,
které vznikaji rozpijenim inkoustu na textilii.

Novinkou jsou technologie pro pfimy sublimacné-
-reaktivni potisk s vyloucenim nutnosti termotransfe-
ru. Tyto vyuZivaji fixaci horkym vzduchem a kvalitativ-
né lezi mezi pfimym tiskem a klasickou sublimaci.

Vyhody a nevyhody

KaZda z uvedenych technologii méa své vyhody. Pro
zadavatele je rozhodujici predevsim pocet kusl vyrob-
ku (sériovost), kvalita tisku, jeho finalni rozméry, poza-
dovany typ materialu a slozitost tiskového motivu.

Velké série s malym rozmérem motivu jsou doménou
sitotisku. Kusové a malosériové zakazky s poZadav-
kem na nizkou cenu, kdy nezélezi na kvalité, jsou
vhodné pro piimy tisk.

V oblasti velkoploSného tisku, se v§ak nejvice pro-
sazuje vysoka kvalita sublimace pfi zhruba 10-20%
zvySeni ceny proti tisku pfimému.

Pozor na vybér technologie

Pro spravny vybér technologie (vyrobce) je nejdllezi-
t&jSi finalni pouZziti vyrobku a pozadované vlastnosti.
Diky Siroké paleté textilnich material(l je tfeba klast
dlraz na jeho vybér. Vzhledem k nutnosti konfekéni-
ho zpracovani textilu (stfihani, termoorez, Siti, vyztu-
hy, oka, karabiny, apod.), nelze podcenit ani kvalitu
finalniho provedeni.

Vysoce kvalitni tisk na levném a nevhodném mate-
ridlu s neprofesionalnim konfekénim zpracovanim
dokaZe odradit nejednoho klienta.

U digitalnich technologii je vidy lépe vyZadovat
natisk z originalnich dat pro kontrolu barevnosti.
Barevny management potisku textilil’je totiz mnohem

Specifika potisku textilu

Potisk textilu pomoci digitalnich technologii klade na
vyrobce zvySené pozadavky v oblasti volby spravnych
textilnich médii pro danou technologii a pouZziti. Vybér
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Potisk textilu: Nejen vlajka CR

Potisk textilu je pomérné atraktivni disciplinou, ve které nepanuje tak tvrdy
cenovy boj jako u bézného solventniho potisku bannera a billboardovych
papiri. Nicméné je potfeba investovat do specialni technologie.

materialll je mnohem S$irSi nez u béZnych solvent,
pigmentovych nebo UV tiskaren. Zaroven je u vétsiny
z nich mozno vyuZit dalsi speciélni Gpravy. Jedna se
o antistatické, bélici, hydrofobni, neSpinivé, nemac-
kavé, protiplisfiové, nehoflavé a dalsi finalizace. Pro
specialni pouziti se materialy opatfuji rdznymi typy
zatér(, které prinaseji dalsi funkéni viastnosti vyrob-
ku. To klade velmi vysoké naroky na pocet a vybér
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Martin Matusi: Reklamni vlajky jsou marketingovy nastroj

Jednou ze spole¢nosti, ktera se specializuje na potisk
textilu, je vyrobce reklamnich (a jinych) viajek, spole¢-

nost Interflag. Co reklamni viajky pfinaSeji do oboru?

Jak jsou viajky v souCasné dobé

populdrni v rdmci ti§téné reklamy?

Kdy? se fekne viajka, napadne nas ihned viajka Ceské
republiky, popfipadé jinych statd, ale to je opravdu jen
vrchol ledovce. Mezinarodni a statni viajky u nas €ini
v soucasnosti zhruba 5 % z celkového obratu. Bez
téchto vlajek si uz stézi umime predstavit jakékoliv
sportovni klani nebo zakladni vybavu sportovniho
fanouska.

Dominantnim produktem je ovSem viajka jako
reklamni nosi¢ do exteriéru, ktery je stale v kurzu.
Firemni tfepetalky na stoZarech u firem dotvareji
atmosféru a podle jejich stavu muizete nékdy odhad-
nout i ,,celkovy“ stav dané spolecnosti. Aredl s fadou
stozard a s udrzovanymi vlajkami urcité upouta pozor-
nost. Bohuzel si néktefi zakaznici neuvédomuiji, Ze
reklamni vlajka potfebuje svoji Gdrzbu a Zze ma svoji
Zivotnost.

V posledni dobé se velice rozsituje reklamni vlaj-
ka do interiéru, kde nahrazuje lepenkovou téZkou

a neskladnou reklamu. Jedna se spiSe o textilni plaka-
ty nebo nosice reklamy do riiznych stojand.

Co mohou zadavateli reklamy piinést?

V soucasné dobé muzeme nabidnout 12 zakladnich
druhl materiald pro reklamni viajky a transparenty,
které potiskujeme jak sitem, tak digjtalné. Materialy se
liSi gramazi, leskem, strukturou a mohou mit i nehof-
lavou Gpravu. Vlajky jsou lehké, muzete je sloZit, srolo-
vat, vyprat a v konfekénim zpracovani se zakaznikovi
meze nekladou. ZpUsoby uchyceni jsou nevycerpatel-
né - od klasickych karabin a tunelli po specialni kedry,
které dokazi napnout textil do ramu apod. Textil doda-
va nasi reklamé lehkost.

Jaka ma potisk textilii specifika?

V nasi spolecnosti tiskneme dvojim zplisobem. Vétsi
série tiskneme sitem a mensi série pfimym digjtalnim tis-
kem na material. Nasledné zpracovani je pro oba zpliso-
by stejné. PotiStény material fixujeme pfi teploté 140
stupnl a nasledné pereme. Vysledkem je na omak stej-
ny material jako pred tiskem s protisklym motivem. Pravé
na protisku si naSe spole¢nost velice zaklada. Sitotisk
umoznuije lepsi protisk i 0 néco lepsi stalost barey, ale je
to parketa pro Vétsi série. Pfiprava se musi zaplatit. Zlom

nastava okolo 25 ks. Nékdo muZe zastavat nazor, Ze foto-
motiv tistény sitem je hruby, coz donedavna platilo. Cilem
nasi spolecnosti je sitotisk vzhledem k nizSim vyrobnim
nakladim u vétsich sérii co nejvice priblizit ve vysledku
digitalnimu tisku. Na veletrhu Reklama 2008, jsme pred-
vedli tisky s 20 body na cm2 Samoziejmeé zalezi na mate-
ridlu a mistu prezentace tisku.

Malé série, rychlovky, vzorky, slozité motivy s obmeé-
nou - to je dnesni uspéchana doba a zde je misto pro
nas digitalni pfimy tisk. Tiskneme na specialné upra-
venych strojich Mimaki a material si nechame predu-
pravovat.

Jaké pozorujete trendy v tomto oboru?

Co se tyka stroju a rozSifeni digitalniho tisku, je to
v soucCasnosti rlistovy trh. Stroje zleviuji a zrychluiji. Ale
pozor! Natisknout vlajku s maximalnim technicky moz-
nym protiskem umi jen velmi malo firem.

V zahranici pozorujeme mensi Gstup nebo stabili-
zaci. Digjtalni tisk slouzi jako malonéakladovy a pro
zakazky s hoficim terminem realizace. Jinak je roz-
hodujici cenovy a technicky parametrovy faktor, a ten
je vyrazné zajimavéjsi a vyhodnéjsi u strojniho sito-
tisku. | Vaclav Loubek

TISK NA TEXTIL. Reklamni nosice tisténé na textil maji své vyhody.

dodavatell spotfebniho materialu - médii. Kazdy
material s Upravou vyZaduje vlastni barevny tiskovy
profil a takeé jiny zplsob konfekéniho zpracovani. Pro
potisk textilu je tedy tfeba kvalitni barevny manage-
ment a konfekéni dilna s kompletnim vybavenim pro
jeho finalni zpracovani.

Moznosti pouziti
Textil je Siroce vyuzitelné médium, zvIasté v oblasti
sublimace. Od tradi¢nich odévnich vyrobkd a jejich
doplnku (Satky, kravaty apod.) pres Calounictvi (pota-
hy, sedaci podlozky), interiérové dekorace (zavésy,
repliky obraz(, fototapety, ubrusy) aZ po Cisté reklam-
ni aplikace. Jednou technologii na rdzné materialy
tak Ize vyrobit: fasadni poutac, bannery, vlajky, pro-
mostany a stanky, koberce, ubrusy, zastéry, tricka,
mikiny, ale i darkové predméty. V ramci eventd
a vybaveni POS tedy jednoznacna volba.

Jednotna barevnost a styl vSech vyrobkl je pro
zadavatele rozhodné pfinosem, stejné jako komuni-
kace s jednim dodavatelem.

Trendy v oboru

Aktualni smérovani primyslu reklamniho tisku Ize
jednoznacné spatfovat v posunu k textilnim médi-
im. Na dubnové vystavé Fespa Digital v Zenevé,
ktera se vénuje nejnovéjSim trendlm v oblasti digi-
télniho tisku, témér vsSichni vyznamni vyrobci
a dodavatelé digitalnich technologii pro tisk pred-
stavili sva specializovana feseni pro potisk textilu.
Tato byla zalozena jak na pfimém, termosublimac-
nim, tak na hybridnim principu potisku textilu.

Predevsim priklon gigantd jako HP, Roland a dal-
Sich k termotransferové sublimaci svéd¢i o vyso-
kych kvalitadch a budoucnosti této technologie.

U pfimého potisku a hybridnich technologii,
které se snaZi vyloucit nutnost termotransferu
u sublimace, sami vyrobci pfiznavaji jejich jistou
nevyzralost.

Produkéni naroénost a neexistence zavedenych
standard(l v oblasti potisku textilu nuti vyrobce
technologii k vyvoji specializovanych celkl a feSe-
ni, ktera jsou velmi rozdilna. Vyrobci jsou si jisté

védomi restrikci EU v oblasti chemie, které se
dotykaji pfedevsim organickych rozpoustédel (tedy
solventu), a zaroven védi, Ze se nabizeji obrovské
kapacity skomirajiciho evropského textilnino pri-
myslu.

Cena srovnatelna, ale...

V oblasti velkoploSného reklamniho tisku pro exterié-
rové i interiérové pouziti je srovnani solventniho tisku
na PVC ¢i mesh (véetné pigmentového na papir)
a sublimacniho tisku na textil stejné, jako hledat spo-
jitost mezi mobilnimi telefony pred péti lety a dnes.
Kvalita, vlastnosti, ale hlavné pomér cena/vykon
jsou nesrovnatelné.

Barevnost, rozliSeni, odolnost a nizka hmotnost za
srovnatelné ceny jasné hovofi ve prospéch sublima-
ce. Jako kazdy novy produkt na trhu vSak narazi tex-
tilni velkoplo$na reklama na ned(ivéru zadavatel(.

S pocitem zakaznikU, Ze za stejnou ¢i nepatrné
vySSi cenu ziskaji k mobilnimu telefonu navic pfistup
k internetu a e-mailim, fotoaparat a GPS (které
budou skutec¢né fungovat), se v oblasti reklamniho
tisku jiZ srovnali zadavatelé, jako jsou O2 Telefénica,
Pizerisky Prazdroj, Bata, Nike a dalSi. Objev novych
mozZnosti prezentace a ziskani konkurencni vyhody
nenecha v blizké budoucnosti v klidu nejednoho
z marketér(.

Radéji kombinovat

Produkty sublimacniho ¢i pfimého potisku textilu
se s klasickymi technologiemi prolinaji, nelze vSak
jednoznacné urcit jejich vzajemnou zastupitel-
nost.

Solventni tisk bude nadale dominovat v rych-
losti produkce a Sifi tisku. U textilnich médii tech-
nologie vétSinou vyzaduji suseni, termofixaci, UV
fixaci, prani nebo jinou finalizaci tisku na médiu,
coz prodluZuje a prodrazuje vyrobni proces. BEZna
Sife textilnich médii je 160-180 cm, coz zdaleka
nedosahuje dnes jiz béZznych 2,5 nebo dokonce
5 m u tisku solventniho.

Da se tedy fici, ze kvalitou, uzitnymi vlastnostmi
a finanénimi naklady sublimacni tisk pfekonava
a je schopen nahradit dosavadni technologie
pouze do jisté miry.

Vzhledem k nastaveni reklamniho trhu, prova-
zanosti agentur a vyrobcl, jejich investicim do sta-
vajicich solventnich technologii a investi¢ni naroc-
nosti technologii pro potisk textilu bude jeji prosa-
zeni v rukou specializovanych vyrobcu a kapitalové
silnych spolecnosti zabyvajicich se tiskem obecné.

Posledni slovo vSak bude vzdycky patfit klien-
tim - tedy zadavatelim. B Tomas Vals,

jednatel spole¢nosti Sublimace
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